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Green Claim

Was ist eigentlich ein nachhaltiges Merchandise-Produkt?

Fachtag: Nachhaltigkeit – innovativ umsetzen

Heide, 08. Oktober 2025 
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Agenda

1. Vortrag zu nachhaltiger (Merchandise-) Beschaffung – ca. 20 Minuten

2. Gruppenarbeitsphase – ca. 15 Minuten

3. Ergebnispräsentation – ca. 10 Minuten

4. Fragen, Diskussion usw. – ca. 15 Minuten
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Das KNBV stellt sich vor

Marret Bähr, Anja Jacobsen  

Ziel und Auftrag

➢ die Etablierung einer ökologischen, sozialen und wirtschaftlichen 

Beschaffung und Vergabe

➢ (kostenlose!) Beratung kommunaler Behörden und Einrichtungen 

insbesondere bei nachhaltigen Beschaffungsprozessen  

➢ Schnittstelle zwischen Land und Kommunen 

➢ Kontaktpflege zu den NGO und Wirtschaftsorganisationen sowie 

Beschaffungsstellen anderer Länder

Unterstützer, Initiatoren, Förderer

©: KNBV
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➢ produktbezogene Beratung bei konkreten Beschaffungsmaßnahmen, Recherche und 

Markterkundung

➢ Unterstützung und Begleitung bei der Erstellung eines kommunalen Regelwerks zur 

nachhaltigen Beschaffung

➢ Vernetzung/Vermittlung von Kontakten und Informationen,                                                                      

u.a. über

• Homepage www.knbv.de und Newsletter 

• Vorträge und Workshops 

• Sammlung und Darstellung von Praxis-Beispielen

Unser Angebot

©: KNBV

http://www.knbv.de/
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KNBV - Publikationen 

www.knbv.de
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Nachhaltige Beschaffung ist vielfältig
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Die drei Dimensionen 

der Nachhaltigkeit

Umwelt

Gesellschaft Wirtschaft

Gemeinwohl / 

Soziale Gerechtigkeit

Menschenrechte, Diversität, 

Gesundheit, Qualifizierung und 

Fortbildung, Arbeitsschutz- und  

Sozialstandards, Partizipations-

möglichkeiten, fairer Handel

Versorgungssicherheit

Korruptionsbekämpfung, 

Verbraucherschutz, 

Wertschöpfungsketten durch 

nachhaltige Entwicklung, Forschung 

und Entwicklung, Green Economy

Artenschutz, Klima- und  

Naturschutz

Einsparung fossiler Rohstoffe, 

Reduzierung von CO2-Emissionen, 

allgm. Vermeidung negativer 

Umweltauswirkungen u.a.

Nachhaltigkeit
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• Vergabegesetz SH: stellt es den Beschaffenden des Landes frei, Nachhaltigkeitskriterien und soziale 

Standards in ihren Ausschreibungen vorzugeben, schreibt dies allerdings nicht zwingend vor. 

• Gesetz gegen Wettbewerbsbeschränkungen Bund (GWB) § 127: „Der Zuschlag wird auf das 

wirtschaftlichste Angebot erteilt. Das wirtschaftlichste Angebot bestimmt sich nach dem besten Preis-

Leistungs-Verhältnis. Zu dessen Ermittlung können neben dem Preis oder den Kosten auch qualitative, 

umweltbezogene oder soziale Aspekte berücksichtigt werden.“ 

• Unterschwellenvergabeordnung (UVgO, § 24): Beschaffende dürfen bestimmte Gütezeichen, unter 

Berücksichtigung der Gleichwertigkeit, als Nachweis für soziale und ökologische Aspekte verlangen.

• Vergabeverordnung Bund (VGV) § 58 Abs. 2 Nr. 1 bis Nr. 3: Qualität, Ästhetik, Zweckmäßigkeit, 

Zugänglichkeit (f. Menschen mit Behinderung), Soziale & Umweltaspekte 

• Neuerungen 2025 beachten!

Rechtliche Grundlagen
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• Saubere-Fahrzeuge-Beschaffungs-Gesetz 

  - Dieses Bundesgesetz dient der Umsetzung der EU-Richtlinie, der Clean Vehicles Directive 

  (CVD) -> Förderung sauberer und energieeffizienter Straßenfahrzeuge 

• Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz

  - Mit diesem Bundesgesetz wird erstmals die unternehmerische Verantwortung für die Einhaltung 

 von Menschenrechten in den Lieferketten geregelt.

Rechtliche Grundlagen

Fazit: strategische Ziele und Nachhaltigkeitsaspekte können in jeder Phase eines Vergabeverfahrens, 

von der Definition der Leistung über die Festlegung von Eignungs- und Zuschlagskriterien bis hin zur 

Vorgabe von Ausführungsbedingungen einbezogen werden.
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• Ziel: Verbraucher*innen sollen verlässliche Informationen zu 

Umweltvorteilen von Produkten erhalten, um informierte 

Kaufentscheidungen treffen zu können.

• Problem: Aktuell werden Werbeaussagen wie „öko“, „nachhaltig“, 

„klimaneutral“ oder „recycelbar“ sowie Umweltlabels kaum reguliert, 

was zu Greenwashing führt.

• EU-Initiative: Änderung des Wettbewerbs- und Verbraucherrechts 

durch eine neue Richtlinie zur Bekämpfung von Greenwashing und 

Förderung verlässlicher Umweltinformationen.

• Quelle: Neue EU-Regeln gegen Greenwashing verabschiedet | Umweltbundesamt

EU-Regeln gegen Greenwashing verabschiedet

© Foto:pixabay

https://www.umweltbundesamt.de/themen/neue-eu-regeln-gegen-greenwashing-verabschiedet
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• Verbot vager Umweltbehauptungen: Allgemeine Begriffe wie „grün“, „eco“ oder „nachhaltig“ sind 

unzulässig, es sei denn, sie sind konkret belegt.

• Verpflichtende Belegpflicht: Umweltbehauptungen müssen zuverlässig, vergleichbar, 

nachvollziehbar und überprüfbar sein.

• Transparente Umweltkennzeichnungen: Umweltlabels müssen öffentlich zugängliche Kriterien 

und ein Drittzertifizierungssystem aufweisen.

• Rechtsdurchsetzung: Verbraucher*innen, Verbraucherverbände, Marktakteure und Gerichte 

erhalten klare Vorgaben zur Beurteilung unzulässiger Umweltaussagen.

• Umsetzungszeitraum: Die Richtlinie trat am 26. März 2024 in Kraft; die Umsetzung in den 

Mitgliedstaaten muss bis zum 27. März 2026 erfolgen und gilt ab dem 27. September 2026

• Quelle: Neue EU-Regeln gegen Greenwashing verabschiedet | Umweltbundesamt

EU-Regeln gegen Greenwashing verabschiedet – was sich geändert hat

https://www.umweltbundesamt.de/themen/neue-eu-regeln-gegen-greenwashing-verabschiedet
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➢ Vorbildfunktion

➢ Gesamtgesellschaftliche Verantwortung 

➢ Umwelt- und Klimaschutzziele

➢ Fairer Wettbewerb und Innovationsförderung

➢ Gemeinsam für eine nachhaltige Zukunft

➢ Lokale Kompetenzen nutzen und vernetzen

➢ Nachhaltigkeit konkret vor Ort umsetzen

Warum sollten öffentliche Auftraggebende nachhaltig beschaffen?

➢ Global denken

➢ Öffentliche Wirkung / Image

➢ Verantwortlicher Umgang mit Steuergeldern
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Wie kann nachhaltige Beschaffung gelingen?

Bestand

prüfen

Gebrauchte

Geräte/ 

Möbel etc.

Repa-

rieren
Bedarf 

prüfen

Leasing/

Sharing

Nachhaltige

Neu-

anschaffung

Nachhaltigkeit fängt vor der Beschaffung an
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• Suffizienz als Grundsatz, Produktangebot reduzieren

• gesamte Beschaffung nachhaltig gestalten: nicht nur auf die Produkte achten, auch die 

Prozesse und Strukturen mitdenken 

• Zentralisierung, Standardisieren und Effizienz steigern => Bündelung

• Rechtliche Grundlagen voll ausschöpfen, Instrumente und Hilfsmittel nutzen

• Eigene Ziele und Vorgaben definieren (Richtlinie zur nachhaltigen Beschaffung,            

aber auch Teilaspekte sind ein Anfang!) - Monitoring einführen

• Beschaffende und Nutzende einbeziehen 

• Angebote und Kooperationen nutzen (Einkaufsverbünde, zentrale Beschaffungsstellen, 

regionale Projektpartner und Initiativen) 

• Austausch und Vernetzung, von Bewährtem lernen (copy & paste)

Wie kann nachhaltige Beschaffung gelingen?

© Foto:pixabay
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Nicht nur den Kaufpreis, sondern gesamte Kosten betrachten, denn die wahren Kosten werden 

verlagert  Ein Perspektivwechsel ist notwendig

Mit Hilfe der Lebenszykluskostenrechnung lassen sich Produkte unter Berücksichtigung aller 

relevanten Kosten auf ihre Wirtschaftlichkeit hin vergleichen. 

➢ Betrachtung des gesamten Lebenszyklus eines Produktes oder einer Dienstleistung:       

Herstellung  Gebrauch und Wartung  Entsorgung  Recycling

− Das beinhaltet: Anschaffungskosten, Betriebskosten inkl. Energie- und 

Wasserverbrauch, Wartung, Steuern, Entsorgung und evtl. Wiederverkaufswert

Umweltfreundliche Produkte erweisen sich dabei in vielen Fällen – selbst bei höheren 

Anschaffungskosten – als die wirtschaftlichste Variante.

Instrumente und Hilfsmittel: Lebenszyklusbetrachtung und Wirtschaftlichkeit

© Foto:pixabay
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„Es ist billiger, den Planeten jetzt zu schützen, 

als ihn später zu reparieren.“  

José Manuel Barroso

©: Pixabay
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Best Practice: Kompass Nachhaltigkeit

Praxisbeispiele: Kompass Nachhaltigkeit (kompass-nachhaltigkeit.de)

Praxisbeispiele: Kompass 

Nachhaltigkeit (kompass-nachhaltigkeit.de)

Haben Sie tolle 

Beispiele? 

Unbedingt 

melden ☺

https://www.kompass-nachhaltigkeit.de/
https://www.kompass-nachhaltigkeit.de/praxisbeispiele#!/documentTypes:1
https://www.kompass-nachhaltigkeit.de/praxisbeispiele#!/documentTypes:1
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• kostenfreier Nutzungszugang zum Online-Shop

• nachhaltige Senkung von Beschaffungsprozesskosten

• Zugriff auf einen stets aktuellen Katalog 

• ständig optimierte Preis- und Lieferbedingungen

• Rechtssicherheit durch die vergaberechtskonforme Beschaffung  

• besondere Kennzeichnung von nachhaltigen Produkten („Grüner Baum“)

• Landesbeschaffung, aber alle sonstigen Träger der öffentlichen Verwaltung, d.h. 

Städte, Kreise, Ämter und Gemeinden sowie Anstalten, Körperschaften und 

Stiftungen des öffentlichen Rechts können den Shop nutzen

• GMSH Shop (gmsh-shop.de)

Zentrale Beschaffung am Beispiel der GMSH

https://www.gmsh-shop.de/
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Gütezeichen sind Hilfsmittel zur Identifizierung nachhaltiger Produkte und Dienstleistungen, es sind bereits viele gute 

Beispiele vorhanden. Kombinationen können sinnvoll sein!

• Praxisbeispiele und Gütezeichenfinder: Kompass Nachhaltigkeit (kompass-nachhaltigkeit.de)

• Vergleichsportal für Gütezeichen und Siegel: Siegelklarheit

• Gütezeichen-Finder für den nachhaltigen Einkauf: Fachagentur für nachwachsende Rohstoffe

Gütezeichen

https://www.kompass-nachhaltigkeit.de/produktsuche/oft-gesucht
https://www.siegelklarheit.de/
https://nachhaltige-beschaffung.fnr.de/guetezeichen-finder


Green Claim - Was ist eigentlich ein nachhaltiges Merchandise-Produkt?

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 20

Nachhaltige Beschaffung am Beispiel Recyclingpapier

Gegenüberstellung von

gängigen Papier-Gütezeichen 

und dessen Kriterien 

Initiative Pro Recyclingpapier (IPR)

https://www.papiernetz.de/wp-

content/uploads/paper_labels.pdf

https://www.papiernetz.de/wp-content/uploads/paper_labels.pdf
https://www.papiernetz.de/wp-content/uploads/paper_labels.pdf
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Gruppenarbeit

1. Teilen Sie sich in 3 Gruppen auf

2. Pro Stellwand haben Sie 5 Minuten

3. Notieren Sie Ihre Gedanken

4. Wechsel im Uhrzeigersinn

5. Kurze Präsentation der Ergebnisse
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• Produkte, die nicht produziert, ge- und verkauft werden

• Zertifizierte Produkte, die ökologische, soziale und wirtschaftliche 

Nachhaltigkeitskriterien erfüllen

• Nachweislich ressourcenschonende Herstellung: z.B. Verwendung von 

recycelten oder biologisch abbaubaren Materialien

• Langlebigkeit und Wiederverwendbarkeit statt Wegwerfmentalität

• Minimierung von CO₂-Emissionen während Produktion und Transport

• Transparente und faire Arbeitsbedingungen entlang der Lieferkette

• Herstellungsprozess: Energieeffizient, wenig Wasserverbrauch, Einsatz 

erneuerbarer Energien

• Verpackung: Plastikfrei, recyclingfähig oder kompostierbar

Was ist ein nachhaltiges Merchandise-Produkt?

©: Pixabay
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• Prüfen auf glaubwürdige Umwelt- und Sozialzertifikate

• Informationen über Materialherkunft und Produktionsbedingungen einholen

• Lieferanten fragen: Transparenz und Nachweise zur Nachhaltigkeit 

verlangen

• Fokus auf Qualität und Langlebigkeit, statt nur auf Preis und Design 

achten

• Vermeidung von „Greenwashing“: Kritisch hinterfragen, ob 

Umweltversprechen belegbar sind

• Austausch, Kommunikation, Kooperation und Unterstützung nutzen

• Es ist ein Prozess, aber es gibt bereits viele tolle Beispiele, Produkte 

und Angebote!

Wie kann ich nachhaltige Merchandise-Produkte identifizieren?

©: Pixabay
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Evaluationsabfrage

Nachhaltige Beschaffung in der Kommune 

Wie läuft es, Was ist passiert, Wie soll es weitergehen? 

(Prozesse, Erfahrungen und der Blick nach vorne)

Mit dem Fragenkatalog wollen wir Erfahrungen, bestenfalls Best 

Practice, d.h. Erfolgsmethoden, aber auch offene Fragen 

identifizieren. 

Welcher Prozess ist erfolgsversprechend? An welcher Stelle 

ergeben sich Herausforderungen und besondere 

Unterstützungsbedarfe?  

Das KNBV bündelt die Rückmeldungen, vernetzt und bietet noch 

zielgerichterte Beratungsangebote.

Evaluation - KNBV.DE

©: Pixabay

https://www.knbv.de/angebot/evaluation
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Fragen, Gedanken, Ideen?

☺
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Sprechen Sie uns gerne an!

,

Kompetenzzentrum 

für Nachhaltige Beschaffung

 und Vergabe

Marret Bähr und Anja Jacobsen

Küterstraße 30, 24103 Kiel 

Tel. 0170 242 8104 und 0151 28198337

info@knbv.de | www.KNBV.de 

mailto:info@knbv.de
http://www.knbv.de/
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Hilfestellung: KNBV-Informationssammlungen
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Nachhaltigkeits-ABC

Haben Sie 

Anregungen/Ideen/ 

Begriffe? Melden Sie 

sich bei uns!
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Unterstützung finden und nutzen!
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• Kompetenzzentrum für nachhaltige Beschaffung und Vergabe (https://www.knbv.de/)

• Kompass Nachhaltigkeit (https://www.kompass-nachhaltigkeit.de/): Webportal mit Praxisbeispielen, Ideen, 

Vernetzung, Produktsuche, Siegeln, Unternehmen

• Kompetenzzentrum innovative Beschaffung (https://www.koinno-bmwk.de/) 

• Bündnis Eine Welt S-Schleswig-Holstein (BEI). (https://www.bei-sh.org/): entwicklungspolitische 

Organisationen, Kampagnen und Initiativen SH, Vernetzung und Beratung  u.a. von Fairtrade-Towns

• Bundesministerium für Umwelt, Naturschutz und nukleare Sicherheit | BMUV (https://www.bmuv.de/)

Unterstützung finden und nutzen!

,

https://www.knbv.de/
https://www.kompass-nachhaltigkeit.de/
https://www.koinno-bmwk.de/
https://www.bei-sh.org/
https://www.bmuv.de/
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• Deutsche Umwelthilfe e.V., DUH (https://www.duh.de/): Studien, Informationen, Veranstaltungen, 

Inspiration und Unterstützung

• Engagement Global – Service für Entwicklungsinitiativen, SKEW (https://www.engagement-global.de/): 

Infos zu aktuellen Projekten und Initiativen in Deutschland und weltweit, Förderung und Qualifizierung. 

• Kompetenzstelle für nachhaltige Beschaffung, KNB (https://www.nachhaltige-beschaffung.info/): zentrales 

Informationsportal für nachhaltige Beschaffung öffentlicher Auftraggeber

• Dataport Nachhaltigkeit | Dataport

• Fairtrade-Towns (https://www.fairtrade-towns.de/): Förderung von fairen Handel auf kommunaler Ebene

• Nager IT (https://www.nager-it.de/): für menschenwürdige Arbeitsbedingungen in Fabriken der 

Computerindustrie

Unterstützung finden und nutzen!

https://www.duh.de/
https://www.engagement-global.de/
https://www.nachhaltige-beschaffung.info/
https://www.dataport.de/unternehmen/nachhaltigkeit/#:~:text=Dataport%20beschafft%20hochwertige%20und%20standardisierte%20IT-Ger%C3%A4te%20nach%20%C3%B6konomischen%2C,und%20Aspekte%20der%20Verpackung%20und%20Anlieferung%20eine%20Rolle.
https://www.fairtrade-towns.de/
https://www.nager-it.de/
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• SKEW (Kommunen in der einen Welt) oft digital und kostenlos, sozial-faire und ökologische 

Schwerpunktschulungen, globale Kooperationen

• KNB (Kompetenzstelle nachhaltige Beschaffung Bund) sammelt diverse Termine, eigene Veranstaltungen 

zu Vergaberecht, Praxis und Produkten und Dienstleistungen

• KNBV (Kompetenzzentrum für nachhaltige Beschaffung SH) sammelt Termine und aktuelle Meldungen 

rund um die nachhaltige Beschaffung

• Bundesumweltamt deutschlandweite Termine zu Nachhaltigkeit und Klimaschutz

• BNUR buntes Jahresprogramm mit vielen Terminen zu Nachhaltigkeit und Klimaschutz in SH

Schulungsangebote

https://skew.engagement-global.de/veranstaltung-detail/online-vertiefungsschulung-faire-beschaffung-von-fahrzeugen-in-kommunen-4419.html
https://www.nachhaltige-beschaffung.info/DE/Home/home_node.html
https://www.knbv.de/kontakt
https://www.umweltbundesamt.de/
https://www.schleswig-holstein.de/DE/landesregierung/ministerien-behoerden/BNUR/bnur_node.html
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• KNB u.a., Erklär-Video: Nachhaltige Beschaffung ist das neue Normal:

➢ http://multimedia.gsb.bund.de/KNB/Video/Beschaffungsamt-des-

BMI_Nachhaltigkeits-Spot_fynal_subtitles_NEU-2022-02-02.mp4

➢ Kurzspot zur Verpflegung: https://youtu.be/XmLhpkbVaWk

➢ Kurzspot zur Energieeffizienz: https://youtu.be/sMJgW_apng8

• Nager IT, Erklär-Video: https://www.youtube.com/watch?v=yZeapCLP8fA

Kurzfilme zur nachhaltigen Beschaffung

http://multimedia.gsb.bund.de/KNB/Video/Beschaffungsamt-des-BMI_Nachhaltigkeits-Spot_fynal_subtitles_NEU-2022-02-02.mp4
http://multimedia.gsb.bund.de/KNB/Video/Beschaffungsamt-des-BMI_Nachhaltigkeits-Spot_fynal_subtitles_NEU-2022-02-02.mp4
https://youtu.be/XmLhpkbVaWk
https://youtu.be/sMJgW_apng8
https://www.youtube.com/watch?v=yZeapCLP8fA
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